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LEADER 2023-2029

MENSCHEN - DORFER - LANDSCHAFT - WIRTSCHAFT

Lokale Aktionsgruppe LEADER Westerwald

Leitbild: Chancen nutzen - Zukunft gestalten

Horizontale Ziele von LEADER: Wissensaustausch | Innovation | Digitalisierung | Chancengleichheit | Klima- und Umweltschutz

Entwicklungsziel 1:
Siedlungen lebenswert und zukunftsgerecht entwickeln

Entwicklungsziel 2:
Landschaft nachhaltig bewirtschaften und entwickeln

Entwicklungsziel 3:
Menschen bilden und vernetzen

Entwicklungsziel 4:
Regionale Wertschopfung steigern und Synergien schaffen

Handlungsfeld 1: Stadte und Dorfer

Handlungsfeld 2: Landschaft, Umwelt, Klimaschutz

Handlungsfeld 3: Menschen und Miteinander

Handlungsfeld 4: Regionale Wirtschaft und Tourismus

Ergebnisindikatoren

Ergebnisindikatoren

Ergebnisindikatoren

Ergebnisindikatoren

Anzahl erreichter Biirgerinnen und Biirger 300 Anzahl erreichter Biirgerinnen und Biirger 100 Anzahl erreichter Biirgerinnen und Biirger 300 Anzahl gesicherter /geschaffener Arbeitsplatze 10
Anzahl erreichter Fachakteurinnen und -akteure/Multiplikatoren 30 Anzahl erreichter Fachakteurinnen und -akteure/Multiplikatoren 30 Anz. erreichter Fachakteurinnen und -akteure/Multiplikatoren 30 Anzahl erreichter Fachakteure/Multiplikatoren 30
Nr. MaRBnahmenbereich Ziele und Outputindikator Nr. MaBnahmenbereich Ziele und Outputindikator Nr MaRBnahmenbereich Ziele und Outputindikator Nr. MaBnahmenbereich Ziele und Outputindikator
Erhalt und Vitalisierung der 2x Manahmen bis 2029 Schaff i i d 2x MalRnahmen bis 2029 2x MalRnahmen bis 2029 sich d Ausbau touristisch 3x MaRnahmen bis 2029
Siedlungskerne als Orte der (z.B. Aufwertung 6ffentlicher Raume, innovative chartung einer regenerativen un (z.B. Informationsveranstaltungen, Kultur- und identitatsstiftende (neue kulturelle Angebote, Forderung kultureller ICNErUng und Ausbau touris '_SC er (z.B. Erhohung der Wertschopfung,
1.1 [ P . . 2.1 |dezentralen lokalen 3.1 . o e 4.1 |Angebote entsprechend den Zielen der - N
Kommunikation, Identifikation Nutzungskonzepte, multifunktionale K Vernetzungstreffen, Kampagnen zur Projekte Identitdt; Qualifizierung und Vernetzung von R R ProfilierungsmaRnahmen, starkere Vernetzung
. . Energieversorgung . Tourismusstrategie des Landes . .
und Teilhabe Flachennutzung) Sensibilisierung) Kunstschaffenden) innerhalb des Tourismussektors)
1x MaRnah bis 2029
. . 2x MaRnahmen bis 2029 Ausbau regionaler und X ViaBnanmen bis - 1x MaRnahmen bis 2029 - . .
Barrierefreier Ausbau des S . ) ) : (z.B. Initiierung von Partnerschaften, Ausbau digitaler Plattformen und . s Ausbau touristischer Angebote fiir 2x MaRnahmen bis 2029
1.2 |. X (z.B. Sensibilisierungsveranstaltungen, investive 2.2 |klimafreundlicher Stoffstrom- und . X 3.2 (Etablierung oder Ausbau digitaler Plattformen; 4.2 . . o
o6ffentlichen Raums } h ) - Durchfiihrung von Informations- Netzwerke - ) . benachteiligte Gruppen (z.B. barriefreier Ausbau touristischer Angebote)
MaRnahmen zum barrierefreien Umbau) Materialkreisldufe z.B. Foren, interaktive Beteiligungskarten, etc.)
veranstaltungen, Vernetzungstreffen)
2x Malinah bis 2029
2x MaRnahmen 2029 Nachhaltige Mobilitat (2B Infor:watiaon:a ;ZZ: S:nsibilisierun s Umweltbildung zum schonenden 3x MaRnahmen bis 2029 A der touristischen Infrastrukt 2x MaRnahmen bis 2029
1.3 |Férderung sozialer Treffpunkte | (z.B. Aufwertung bestehender oder Etablierung 2.3 |[(Umweltverbund; Alltags- und - M oensibllisierung 3.3 |Umgang mit endlichen (Informations- und Sensibillisierungs-kampagnen g3 |fnPassung certouristischen mirastruitur (2.B. neue ganzjahrige Angebote,
. o o _ veranstaltungen, Offentlichkeitswirksame . o ) an sich verdndernde Rahmenbedingungen . o
neuer sozialer Treffpunkte) Freizeitmobilitdt, Nahmobilitat) . Ressourcen fur unterschiedliche Zielgruppen) Angebote mit Fokus auf Klimabildung)
KleinstmaRnahmen)
2x MaRnahmen bis 2029 . Angebote fiir Kinder und 4x MaBnahmen bis 2029 Foérderung von regionalen Wirtschafts- 3x MaRnahmen bis 2029
Anpassung der S . Forderung der agrarstrukturellen . . . . . . . - - . .
X . (z.B. baulich-investive MaRBnahmen, K 10x MaRRnahmen bis 2029 Jugendliche und Senioren sowie | (z.B. spezielle Freizeit- und Bildungsangebote fiir kreislaufen und Direktvermaktungs- (z.B. Vernetzungstreffen, Informationsveran-
1.4 |Siedlungsstrukturen an die Folgen S 2.4 |Entwicklung und der ) . 3.4 ) . ) ) . . 4.4 ) ) . }
X Sensibilisierungsveranstaltungen, Konzepte und i X (z.B. landwirtschaftlicher Wegebau) generationenlber-greifende Kinder/Jugendliche oder Senioren; strategien sowie Ausbau von kooperativen| staltungen, Etablierung neuer Partner-schaften
des Klimawandels . landwirtschaftlichen Infrastruktur . . . N
Analysen zur Klimawandelanpassung) Angebote generationenubergreifende Angebote) Akteurspartnerschaften oder neuer regionaler Produkte)
2x Malinah bis 2029
Sich d Ausbau d 3x MalRnahmen bis 2029 p " d MaBnah des Nat 2x MalBnahmen bis 2029 Férderung der kulturellen Vielfalt | 3x MaBnahmen bis 2029 (Integrationsangebote; Attraktivierung des landlichen Raums vor (2. Etabli);ru: r;?ng;?o \;\S/orkin Spaces
1.5 [>'cherung und Ausbau der (z.B. neue oder verbesserte 2.5 |‘onzepteund Viabnahmen des Ratury (z.B. Informationskampagnen, Erstellung von 3.5 |und Integration zugezogener Neue Formate und Angebote zum kulturellen 4.5 |dem Hintergrund einer zunehmenden . 8 &P )

Nahversorgung Nahversorgungsangebote)

und Umweltschutzes .
Konzepten, Umsetzung von EinzelmaRnahmen)

Menschen Austausch)

Digitalisierung der Arbeitswelt

Bereitstellung erganzender Infrastruktur- oder
Mobilitatsangebote)




